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21世纪是文化决胜的世纪。文化资源、文化特
征、文化性格、文化创造力、文化战略、文化传播力、
人的素质等软实力要素与文化产业的硬实力对现代

化建设的影响巨大，甚至决定着现代化建设的质量

与成败。
苏南地区是中国的发达地区，面临着率先基本

实现现代化的共同目标，检视这个地区的文化特征

等要素，研究这些文化特征对率先基本实现现代化

的意义，将是现代化建设向我们提出的时代课题。苏
南地区最主要的区域文化便是吴文化，覆盖的主要

区域范围为现在的苏锡常沪以及浙江北部地区。这
个传统的吴文化区域历史悠久，经济发达，地域文化

源远流长、丰博深厚，文化形象鲜明独特、卓有魅力，
被誉为“文荟之邦”。
一、 生存—生活方式的艺术化与开放聪颖的文

化个性

（一） 吴人的生存—生活方式具有艺术化倾向。
吴地人的日常生活中充满了浓厚的艺术气息。吴文
化的卓越成就之一便体现在文化艺术的创造上。至
少在新中国成立前的漫漫几千年中，吴人的日常生

活中的文化艺术活动几乎没有政府有目的地组织倡

导与资助推动，但依然自发或自觉地在苏州人的日

常生活里广泛深入地存在，稳步发展，而且品种逐渐

增多，内容愈加丰富。从距今四、五千年良渚文化时
期精美的玉琮、玉璧等礼玉的普遍存在，到明清时期
的文化艺术品牌众多、大家辈出、蔚为大观、影响深
远，吴人的文化艺术活动走过了一个自觉自为的过

程。这固然与吴人重商、经济相对发达有关，人们有
从事文化艺术活动、审美活动的基础与诉求，固然与
吴人尊师重教、文化素养高有关，更与吴人的生存方
式、生活方式、习俗礼仪的艺术化有关。从人的生存

的几大要素来说，吴人的最高理想人居是美轮美奂、
追求天人合一审美情趣的园林建筑，其次也是粉墙

黛瓦的枕河民居和充满吴地生活特色的古宅府第；

饮食上则有历史地形成的苏帮菜肴和精美的点心、
糖果、小吃，形式与内容俱美；穿着上有吴韵浓郁的
精美丝绸服饰和地域特色鲜明的水乡服饰；精神娱

乐上有昆曲、评弹、吴歌、锡剧、吴门书画、通俗文学、
道教音乐、江南丝竹等等；起居日常用品上有品牌繁
多、精美绝伦的吴地工艺美术品；就连吴人的吴侬软
语也充满了艺术气息，与此密切相关的艺术样式有

昆曲、评弹、锡剧、滑稽戏、通俗文学、吴歌等。可以
说，这些生存—生活要素、方式不仅为文人雅士所追
求激赏，也为普通市民百姓所喜闻乐见；不仅是文人

雅士的构思创造，也是普通市民百姓的智慧结晶。吴
人的视、听、吃、读、感、玩都充满了艺术气息，更为重
要的是，在长期的历史过程中，吴人在人生与艺术的

关系上呈现出了这样一种同构趋势：生活趋于艺术

化，艺术趋于人生化。艺术是吴人诗意的精神家园，
也是吴人创造的明清风雅的诗性实质。明清时期是
吴文化的高潮期。其时，吴地经济发达，城市生活繁
荣，市民阶层崛起，市民思潮涌动，地域文化特征得

到了充分展现，许多著名的文化艺术品牌园林、昆
曲、工艺美术、吴门画派、评弹、通俗文学、江南丝竹、
道教音乐、吴歌等广泛地与吴人的日常生活融会一
体，其中历史最悠久、成就极高、最有普遍性、典型
性、代表性的当数工艺美术。它是吴人生活艺术化、
艺术生活化趋向的象征。

（二）文化心态趋于开放兼容、崇文尚教。从泰伯
奔吴、吴文化发展迎来历史上第一个高峰起，吴地历
来交通比较发达，南北文化交流频繁，大运河的开

通，使吴地与中原、北方连为一体，经济文化交流成
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为一种常态，特别是南宋以后，宋王室南迁临安，吴

地南北文化交融趋向更为明显；而唐以后，吴地与海

外的经济文化交流也逐渐增多，留下了鉴真东渡、郑
和七下西洋从浏河港起锚等著名佳话。这种常态化
的南北文化交融、中外文化交流渗透于吴人的日常
生活之中，使吴人的文化心态一直处于一种开放包

容、兼收并蓄的状态。又因为经济相对发达、生活比
较稳定，吴地的地域风貌与生活方式相辅相成，文化

艺术因素广泛而自然地融会于吴人的日常生活中，

推动吴地逐渐形成了尊师重教、崇尚文化的传统，南
北中外交流广而深、文化层次高又使吴人好学勤勉、
见多识广、头脑灵活、聪颖敏捷、与时俱进。

（三）文化情趣崇尚精巧秀慧、典雅自然。 吴地艺
术的共同特征是精美细腻，烙印着吴人心灵手巧、秀
外慧中的精神个性，反映了吴人对精巧细腻的美学

品格有一种超乎寻常的心理领悟力和把握力；吴人

在艺术构思上善于师法造化，追求天人合一、委婉隽
永，工艺美术的精细雅洁，园林的融人居之美、揽山
水之胜于一体，昆曲的高雅秀逸都典型地表现了吴

人文化性格上的独到之处。以成就最为卓著的吴地
工艺美术为例，它集生活的日用性与高雅的艺术的

情趣于一体，有着深厚的吴文化底蕴和精细雅洁的

风格，技艺精湛，历史悠久，地域色彩浓郁，品种繁

多，名家辈出，明人郑元勋在《国冶》中将他们称为
“国能”；明宋应星《天工开物》赞道：“良玉虽集京师，
工巧则推吴郡”；清代诗人汪皇氏《塑赠项天成》中
道：“吴中山水绕其秀，虎丘一卷推领袖。钟玲往往多
技能……江东妙手更无人。”类似的赞美，在古籍里
很常见。总之，吴地能工巧匠们的作品，往往构思巧
妙、玲珑精巧、手法高超、寓意隽永、典雅自然、形神
俱佳，却又为文人和普通市民所共赏，这恰恰深刻地

表征着吴人的文化情趣与文化个性。
（四）文化个性倾向言利务实、内敛自适。吴地日

常生活比较安定，经济比较发达，至明清时期，吴地

终于迎来了一个经济文化发展的高峰期，产生了商

品经济萌芽，市场形态、市场经济有了最初的发育与
发展，据考证，清代高潮时期，光苏州一地，各省各地

商人所建的会馆就达 300多家。城市经济的发达与
生活繁荣催生了城市的市民阶层，商品经济中的交

易性更推动他们言利务实个性的发展。明代文学家
冯梦龙的通俗文学作品“三言”，堪称明代吴地社会的
民情风俗史，生动描绘了当时吴地三教九流、市民平

民的日常生活与情趣，描述了市民、商人的言利务实
个性以及他们在言利务实的时代坚守情义的困惑与

挣扎。同时，吴人的生活与艺术内敛自适特征明显，私
家园林姓私，门外看上去极为普通，不事张扬，进门后

始见令人惊叹的精美大花园，昆曲是贵族之家请去表

演的，工艺美术品是自我把玩的。精明求利、不尚奢
华、返璞归真、自适自足正是吴人的性格之一。
二、以吴文化个性为基点的率先实现现代化战略
其一，努力推进文化立区、立市进程。 丰博深厚

的文化积淀是吴地最引人骄傲的基础性资源，聪颖

灵巧的文化个性曾经创造了吴文化的辉煌。文化立
区立市便是以吴文化个性为构思苏南经济社会发展

的基本立足点，保持并发展吴地的文化个性应成为

贯串于苏南整个发展过程的精神价值导向，文化个

性化思维应渗透于发展的各个环节。这里主要有两
层意思：一是应培育与苏南文化鲜明个性相符的核

心产业、支柱产业。这种个性性格便是别人难以模仿
的核心竞争力。比如，德意志民族的严谨刻板认真使
其在机械制造上成为世界第一，法国人的浪漫使其

在时装、香水制造上独领风骚，吴人的精巧秀慧使其
在工艺美术上技冠天下。因此，苏南的支柱产业设置
应与苏南人的独特个性相符合，以便扬其文化性格

之长，形成别人难以企及的核心竞争力。目前，苏南
重点发展的电子信息产业、纳米科技产业就比较符
合吴人灵慧精巧的文化个性。二是在城市化、现代化
进程中坚持弘扬吴文化个性。一座城市应该有一座
城市的性格，文化个性就是特色，就是城市的独特形

象，就是城市存在的理由，就是竞争力。城市化、现代
化决非城市风貌的高楼大厦化和雷同化，更非城市

特色的丧失和个性的泯灭，城市化、现代化应该使城
市的文化个性更加鲜明、文化形象更加突出。这是城
市科学发展的题中应有之意。吴文化的个性在于人
的诗性的生存—生活方式和聪颖灵慧的内在气质，
在于其粉墙黛瓦、小桥流水、人家枕河、古迹众多的
城市风貌，在于其园林诗情、水乡气韵洋溢的城市氛
围，等等。传统文化使苏南城市特色鲜明、韵味悠长，
这种诗意浓郁的城市形象也是一份厚重的文化遗

产，必须模范地继承弘扬。苏南城市在保持自己城市
的文化个性上有很多成功的经验，也有值得反思的

深刻教训。总之，继承弘扬发展吴文化个性，在发展
与建设中贯串文化思维，是苏南地区锻造核心竞争

力、提升城市综合竞争力、积极应对经济文化一体化
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和长三角一体化时代趋势的必然要求。
其二， 在长三角一体化进程中充分发挥吴文化

作用。 长三角一体化应是经济社会文化发展的全面
一体化。作为长三角地区发育完备、影响力最大的地
域文化，吴文化对长三角一体化的意义与作用重大。
目前，在长三角一体化启动之初，被忽略的恰恰是长

三角区域文化一体化的推进。当前应该发挥吴文化
务实创新、兼容并蓄能力强的特点，从两个方面来改
进与加强这方面的工作：一是建立长三角区域文化

论坛，加强对长三角经济社会文化的一体化的研讨，

特别要着重探讨长三角文化一体化的进程与方式，

研究如何既保留吴文化、越文化、淮扬文化、徽州文
化各自的个性，又共同建设具有新时代长三角区域

特色的文化。二是创建长三角区域文化交流载体。这
方面，苏州的张家港市成功地创立了“长江文化节”，
每年一届把长江流域的所有城市召集过来进行文化

交流、文艺汇演，目前，该节已经与文化部和中国文联
联办，已成为长江流域最具影响力的当代文化品牌。
吴江市创立了由江浙沪部分城市和地区参加的“区域
文化联动”机制，常年成功地举办跨省区群众文化联
动活动，成为了文化部 2009年度全国七个文化创新
奖之一。这些实践为长三角创立区域文化交流机制与
载体准备了范例。在这种交流中，吴文化才能充分发
挥自己的魅力，长三角的区域文化才能在交流中取长

补短，共谋创新发展，形成新的精神特征。
其三，在文化交流中树立“吴文化”品牌并丰富

发展自己的文化性格。这是苏南乃至长三角一体化
战略的重要组成部分。在全球化背景下，文化交流的
重要性已凸显无余。对于一个城市而言，文化交流是
其确立自身形象和文化品牌的主要途径。从策略上
说，苏南应以园林、昆曲、工艺美术等取得辉煌成就
的文化艺术品牌为依托，在中外文化交流中寻找契

机，将这些品牌推向世界，藉此在世界上树立起自己

的文化形象并不断提升其魅力。与园林、昆曲、锡剧
相比，工艺美术除苏绣等少数子项外，多数品种还养

在深闺人未识，吴人在工艺美术上的杰出成就还未

能以品牌形象为世界广泛认可，因此，苏南要在保护

继承好工艺美术的过程中，充分挖掘其古老文化品

牌的现代意义，并向世界展示其卓越成就。苏南是外
资投资热土，这个地区外籍人士很多，让他们充分感

受吴文化的魅力，也是吴文化走向世界的重要途径。
同时，在交流中学习外籍人士和外资企业带给苏南

的新的文化、管理理念，在交流中汲取外来文化的精
华，保持地域文化的先进性，使自己的文化性格更富

有时代精神，使苏南和区域城市形象更加鲜明突出，

市民素质得到进一步提高。这是文化交流所要实现
的另一个目标。只有在文化交流中实现宣传自己和
学习别人的良性双向互动，吴文化在苏南率先基本

实现现代化过程中才能真正起到提升该地区的综合

竞争力的作用。
其四，大力加强当代文化建设。 吴文化传统博大

精深，因此，一方面，要真正保护继承好传统文化，充

分发挥优秀传统文化的品牌效应，同时在继承和创

新中做好传统文化的现代转换工作；另一方面，要积

极发掘吴文化的诗性内涵，弘扬吴人艺术化生存—
生活方式的合理性，发挥吴人传统的艺术创造力优

势，积极推动当代社会主义核心价值观建设，解放文

化生产力，推进当代文化精品的创作，在审美熏陶中

陶冶吴人的情操，提高人的素质，使审美文化活动为

精神文明建设贡献更多的份额。与此同时，通过加强
文化硬件设施建设，提升城市的现代化功能和水平。
苏南城市基本上都提出了建设文化强市或国际大都

市的目标，并制定了相应的文化建设规划，实现这个

目标，就能普遍提高苏南地区的城市文明程度。
其五，大力发展文化产业。 发展文化产业是经济

文化一体化的内在要求，是社会进步的必然要求。吴
地的文化艺术品牌众多，文化产业在吴地历史上就

有遗迹可寻，这份丰厚的遗产是苏南大力发展文化

产业的坚实基础。一方面，吴人在文化艺术品经营上
的经验应被很好地借鉴，吴人言利务实的作风应在

发展文化产业的过程中被创造性地发扬；另一方面，

应借鉴国内外的成功经验，根据苏南实际，不断克服

体制性障碍，不断探索文化产业的市场化运作方式，

努力把文化产业培育成该地区的核心支柱产业之

一。许多传统的文化艺术品牌也应在当代苏南地区
文化建设、文化产业的发展中得到更好的保护与继
承，发挥出新的品牌效应。
吴文化既是传统，又与现实生活密切相关，因为

它活化渗透在吴地人的日常生活中，在苏南乃至长

三角率先基本实现现代化的进程中，它应该为也能

为确立这个进程的具体战略构想作出贡献，这也是

吴文化传统现代化转换的主要途径。
(作者单位：中共苏州市委宣传部)
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